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DOEL: Besluiten
De raad voor de Nederlandse detailhandel nader informeren over de totstandkoming van de
reclamebel asting in Haarlem.
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Het college bedluit de vragen te beantwoorden conform bijgaande concept-brief.
Het besluit heeft geen financiél e consequenties.
Het college stuurt de brief naar de vragensteller
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COLLEGEBESLUIT

Onderwerp: Brief raad Nederlandse detailhandel inzake invoering
reclamebel asting

Inleiding
De raad voor de Nederlandse detailhandel heeft in zijn brief van 7 augustus vragen
gesteld over de invoering van de reclamebel asting.

Besluitpunten college

1. Het college bedluit de vragen te beantwoorden conform bijgaande concept-
brief.

2. Het bedluit heeft geen financiél e consequenties.

3. Het college stuurt de brief naar de vragensteller

Beoogd resultaat
De vragensteller is nader geinformeerd.

Argumenten

Kanttekeningen

Uitvoering

Bijlagen
De concept-beantwoordingsbrief.

Het college van burgemeester en wethouders
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Reclamebel asting gemeente Haarlem

Geachte heer Walraven,

In uw brief van 7 augustus jl. heeft u vragen gesteld over de invoering van de
reclamebel asting in Haarlem.
De beantwoording van deze vragen treft u onderstaand aan.

U maakt zich grote zorgen over de invoering van de reclamebelasting omdat het op
een zeer decht economisch moment wordt gepresenteerd en vanwege onduidelijke
uitgangspunten.

Juist ook in een periode van economische recessieis het van belang om winkel gebied
i.c. de binnenstad uit concurrentie-overwegingen zo aantrekkelijk mogelijk te maken
voor het winkelende publiek, door 0.m. evenementen en activiteiten te organiseren.
Omdat het promoten van de binnenstad ten goede komt aan de ondernemers die daar
gevestigd zijn, is het redelijk dat de ondernemers en winkeliers die kosten van
promotie ook gezamenlijk dragen. Indien dat op vrijwillige basis geschiedt is de kans
groot op zogenaamde freeriders, dat zijn ondernemers die wel meeprofiteren van de
activiteiten en voorzieningen, maar niet in de kosten bijdragen.

In verband hiermede is op verzoek van de Centrum Management Group Haarlem
(waarin vertegenwoordigd de Ondernemersvereniging City Haarlem, Koninklijke
Horeca Nederland afdeling Haarlem en de vereniging Eigenaren Binnenstad Haarlem)
een ondernemersfonds in het leven geroepen met het verzoek aan ons hiervoor de
middelen te genereren via een reclamebel asting.

U stet vervolgens dat het verzoek afkomstig is van bestuurders van
ondernemersverenigingen en niet van de ondernemers zelf en zet vraagtekens bij de
representativiteit. Wij hebben extra aandacht en zorg besteed aan het inventariseren
van draagvlak voor dit voorstel. Naast de gebruikelijke overleggen is op 7 april een
informatie-en discussieavond belegd waar veel ondernemers vertegenwoordigd waren,
evenals de Kamer van Koophandel, het MKB en Horeca Haarlem en een aanta
raadsleden. Het daar geconstateerde draagviak is één van de afwegingen voor college
en raad geweest mee te werken aan het verzoek van de ondernemers en horeca-
exploitanten over te gaan tot in voering van een ondernemersfonds, te voeden door

Gaarne bij beantwoording ons kenmerk vermelden.
Bezoekadres: Grote Markt 2, Haarlem
www.haarlem.nl



2

middel van een reclamebelasting. Daarbij zijn wij ons ervan bewust dat hoewel er een
zorgvuldige afweging heeft plaatsgevonden en het draagvlak bij ondernemers groot is,
de invoering zeker weerstand en bezwaar en beroep zal opleveren van ondernemers
die tegenstander van invoering zijn.

U bent van mening dat de reclamebelasting bedoeld is om overheidstaken te
financieren en niet om een ondernemersfonds te financieren.

De reclamebelasting is een algemene belasting, die vrij aanwendbaar is.

De verdere ontwikkeling en bedrijvigheid van de binnenstad past binnen de
economische en sociale doelstellingen die wij voor ogen hebben. Als wij activiteiten
kunnen ondersteunen die dergelijke doelstellingen bevorderen is een bijdrage vanuit
deze bel astingmiddel en aanvaardbaar.

Voorts bent u van mening dat de invoering van de reclamebelasting in strijd is met het
gelijkheidsbeginsel, omdat het voor een afgebakend gebied geldt. Wij zijn die mening
niet toegedaan. Wij hebben zoveel mogelijk maatwerk geleverd door alleen
ondernemers in de belastingheffing te betrekken in het gebied waarvoor ook promotie
wordt gemaakt c.q. activiteiten en evenementen worden georgani seerd.

Tendlotte informeert u naar de onderbouwing van het gedifferentieerde tarievenstel sel.
Bij de opstelling van de tariefstructuur met bijbehorende klassenindeling is naar het
aantal bedrijven gekeken dat onder de reclamebelasting valt en de noodzakelijke
opbrengst. Bij de bepaling van de bedragen per klasse eenheid is ook gekeken naar het
solidariteitsprincipe en naar de bijdragen die leden van de winkeliersvereniging in de
binnenstad betalen. Uit het gehouden overleg met de vertegenwoordigers van de
betrokken partijen is ons gebleken dat er instemming is met de vastgestelde tarieven
en de klassenindeling.

Wij verwachten u hiermee uw vragen afdoende te hebben beantwoord.
Hoogachtend,
Het college van burgemeester en wethouders,

de secretaris, de burgemeester,

drs. W.J. Sleddering mr. B.B. Schneiders



